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株式会社ロイヤリティマーケティング
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ペルソナプラスとは

データドリブンで

解像度の高いペルソナをスピーディに作成。

さらには、ペルソナの近似Ponta会員をターゲティングし

プロモーション施策も実行できる

ペルソナマーケティング支援サービス
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業界特化クラスター

基本価値観クラスター

ゲームの価値観クラスター

ゲームへの積極性やリテラシーなどのアンケートからクラスターを構築。

ゲームに特化したプロファイルをご提供。

ゲームへの意識や利用状況が把握できるプロファイルを基に、

ターゲティングやコンテンツ制作が可能です。
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+GAME価値観クラスター

7の価値観クラスター6.7万人のモニター

因子特定設問

因子を特定するための
アンケートを準備

×

価値観を構成する5因子

6.7万人のモニターを対象としたアンケートをもとに

ゲームに特化した価値観クラスター を構築＋GAME

CL1

CL2

CL3

CL4

CL5

CL6

CL7

こだわりゲーマータイプ

対戦・通信ゲーマータイプ

皆と楽しむライトゲーマータイプ

ひとりでコツコツゲーマータイプ

キャラ・ストーリー重視ゲーマータイプ

暇つぶしゲーマータイプ

ちょっぴりゲームタイプ

すき間時間の
活用

依存性

積極性

コミュニケーション
ツール

クオリティ重視
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拡大推計で大規模な価値観パネルへ

価値観パネルをPonta実行動・実利用データで拡大推計することで

約1億人以上のPonta会員を価値観パネル化。

Ponta会員

約1億人の
巨大な価値観パネル 推計結果

拡大推計

6.7万人の
価値観クラスター

約500項目のデータを基にした
拡大推計モデルを構築・適用

会員情報
データ

ポイント履歴
データ

その他
エリア情報

CL1

CL2

CL3

CL4

CL5

CL6

CL7

こだわりゲーマータイプ

対戦・通信ゲーマータイプ

皆と楽しむライトゲーマータイプ

ひとりでコツコツゲーマータイプ

キャラ・ストーリー重視ゲーマータイプ

暇つぶしゲーマータイプ

ちょっぴりゲームタイプ

10%

6%

7%

10%

10%

9%

22％

比率

※比率は推計後のクラスターデータとなります。
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参考｜拡大推計に用いたデータ項目一例

⚫性別・年代

⚫職業

⚫都道府県

⚫婚姻区分

⚫家族情報（同居している年代）

⚫ Pontaカードアプリ利用情報

⚫ SNSコネクト連携履歴情報

⚫付与ポイント状況（付与回数・付与ポイント数）

⚫利用ポイント状況（利用回数・利用ポイント数）

⚫年間利用提携社数

⚫年間利用都道府県数

⚫提携社別の利用状況（利用回数・利用金額）

⚫時間帯別の利用状況（利用回数・利用金額）

⚫ Pontaパーソナルセグメント
（年収・志向性・興味関心等）

⚫エリアセグメント

会員情報データ ポイント履歴データ

その他エリア情報

上記を含む約500項目のデータを基に拡大推計モデルを構築し、Ponta会員それぞれの各クラスターの
判別率を算出。最も判別率が高いクラスターを該当クラスターと判定。

※拡大推計対象者：個人情報登録があるもしくはポイント付与履歴がある会員

※
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+GAME

5%

6%

8%

5%

5%

7%

2%

7%

56%

10%

6%

7%

10%

10%

9%

22%

6%

19%

CL6暇つぶしゲーマータイプ

CL7ちょっぴりゲームタイプ
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外側の円

Ponta会員全体

約１億人の構成比

内側の円

リサーチ回答者

約18万人の構成比

CL1こだわりゲーマータイプ

CL2対戦・通信ゲーマータイプ

CL3皆と楽しむゲーマータイプ

CL4ひとりでコツコツゲーマータイプ

CL5キャラ・ストリー重視ゲーマータイプ

ゲームを実施している層を対象として、

クラスターを構築

ゲーム未経験者

ゲーム離反者

CL1

CL2

CL3

CL4

CL5

CL6

CL7
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プロファイルのアウトプットイメージ

ゲームへの意識や遊戯頻度、課金状況などゲーム行動が把握できるプロファイル

基本
プロファイル

＜属性データ集＞

●基本属性

●遊んでいるゲーム

●ゲームジャンル

●遊戯時間

●ゲーム購入本数

●DLアプリゲーム数

●課金金額

＜ 7クラスタープロファイル＞



サンプルプロファイル
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クラスター1 こだわりゲーマータイプ（13.4％）
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因子得点

選り好みせずいろいろ楽しむ
ゲーム大好きタイプ。

⚫ 男性は10～30代、女性は10代・20代に最も多い。
年代が高くなると減少する傾向。

⚫ コンシューマーゲームはもちろん、ゲームセンターでも
遊ぶ。子供・孫など家族で遊ぶ傾向も高い。

⚫ アクションゲームを中心に幅広いジャンル
（シューティング、アクションRPG、シミュレーションRPGなど）

を楽しむ。

ゲームジャンル

特徴的データ

年間のゲームソフト購入数
（ダウンロード数含む）

※アプリゲーム除く

平均値

5.80本
（3.45本）

中央値

2本
（1本）

ゲームソフトの年間購入金額

平均値

26,630円

中央値

10,000円

男女比

RACING SIMULATION MUSIC PUZZLE

SHOOTING ACTION RPG SPORT

-2

-1

0

1

2

積極性

クオリティ重視

すき間時間

の活用

コミュニケーション

ツール

非依存性

依存性

（反転版）

女性
34.0% 男性

66.0%
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クラスター2 対戦・通信ゲーマータイプ（16.4％）
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因子得点

オンラインでのプレイや
対戦を好むタイプ。

⚫ 若年男性に多く、単身者に多く見られる。

⚫ コンシューマーゲーム（switch、Playstation）や
PC寄りのX-BOXの保有率が高い。

⚫ 対戦格闘ゲームなどを楽しむため
ゲームセンターの利用も高い。

ゲームジャンル

特徴的データ

普段遊んでいるゲーム

男女比

RACING SIMULATION MUSIC PUZZLE

SHOOTING ACTION RPG SPORT

-2

-1

0

1

2

積極性

クオリティ重視

すき間時間

の活用

コミュニケーション

ツール

非依存性

依存性

（反転版）

女性
27.9%

男性
72.1%

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

コンシューマーゲーム…

ポータブルゲーム（Playstation …

スマホのアプリゲーム

ゲームセンターのゲーム

トレーディングカードゲーム

ゲームソフトの年間購入金額

平均値

15,404円

中央値

5,000円
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クラスター3 皆と楽しむライトゲーマータイプ（21.8％）
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因子得点

リアルのコミュニケーションとして

みんなでゲームを遊ぶタイプ。

⚫ 30代以上の女性がやや多い。

⚫ オンラインではなく、子供や友人などの複数人で
プレイすることが多いと想定される。

⚫ ゲームはしないが
トレーディングカードのみで遊ぶ人は2.9％。

ゲームジャンル

特徴的データ

普段遊んでいるゲーム

子供や孫と楽しむゲーム

男女比

RACING SIMULATION MUSIC PUZZLE

SHOOTING ACTION RPG SPORT

-2

-1

0

1

2

積極性

クオリティ重視

すき間時間

の活用

コミュニケーション

ツール

非依存性

依存性

（反転版）

女性
54.4%

男性
45.6%

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0

コンシューマーゲーム（Playstation4…

ポータブルゲーム（Playstation Vita…

スマホのアプリゲーム

ゲームセンターのゲーム

トレーディングカードゲーム

いずれもやらない

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

コンシューマーゲーム…

ポータブルゲーム（Playstation Vita…

スマホのアプリゲーム

ゲームセンターのゲーム

トレーディングカードゲーム
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クラスター4 ひとりでコツコツゲーマータイプ（12.4％）
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因子得点

一人でひたすらゲームをやりこむ
こだわり攻略タイプ。

⚫ 中高年に多くみられる。

⚫ 一人でゲームをやりこんだり
シミュレーションゲームなどをじっくり楽しむ傾向が強い。

⚫ アプリゲームをほぼ毎日プレイする人は
83.3％と最も高い。

ゲームジャンル

特徴的データ

スマートフォンのアプリゲームの遊戯頻度

男女比

-2

-1

0

1

2

積極性

クオリティ重視

すき間時間

の活用

コミュニケーション

ツール

非依存性

依存性

（反転版）

女性
56.0%

男性
44.0%

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

ほぼ毎日

2日に1回

1週間に2回

1週間に1回

2週間に1回

1か月に1回

2,3か月に1回

上記以下の頻度

RACING SIMULATION MUSIC PUZZLE

SHOOTING ACTION RPG SPORT
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クラスター5 キャラ・ストーリー重視ゲーマータイプ（13.0％）
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因子得点

ゲームに没入して

世界観をじっくりと味わうタイプ。

⚫ 男性40代以降に多く見られる。

⚫ ストーリーやキャラクターに没入できる
RPG（歴史や育成シミュレーションも含む）を好む。

⚫ コンシューマーゲーム（switch、Playstation）の
保有率が圧倒的に高い。

ゲームジャンル

特徴的データ

遊んでいるゲーム

男女比

RACING SIMULATION MUSIC PUZZLE

SHOOTING ACTION RPG SPORT

-2

-1

0

1

2

積極性

クオリティ重視

すき間時間

の活用

コミュニケーション

ツール

非依存性

依存性

（反転版）

女性
35.2% 男性

64.8%

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0 30.0 35.0 40.0

Wii（Wii Uなど含む）

Nintendo Switch

Playstation 4

Playstation 5

Xbox One S／X

Xbox Series Ｓ／Ｘ

ニンテンドークラシックミニ ファ…

ニンテンドークラシックミニ スー…

ネオジオ ミニ

Playstation Classic

PCエンジン mini

その他の据え置き型ゲーム機

Nintendo DSシリーズ

Nintendo Switch Lite

Playstation Vita

その他のポータブルゲーム機



14

クラスター6 暇つぶしゲーマータイプ（17.8％）
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因子得点

スキマの時間を使って
ひとりでゲームを楽しむタイプ。

⚫ 男女とも40代以降に多い。

⚫ スマホゲームをほぼ毎日遊ぶ人が多く
ジャンルではパズルゲームを楽しむ人が多い傾向。

⚫ ゲームを遊ぶ目的が暇つぶしのため、68％が一人で遊ぶ。

ゲームジャンル

特徴的データ

遊んでいるゲームジャンル

男女比

RACING SIMULATION MUSIC PUZZLE

SHOOTING ACTION RPG SPORT

-2

-1

0

1

2

積極性

クオリティ重視

すき間時間

の活用

コミュニケーション

ツール

非依存性

依存性

（反転版）

女性
53.5%

男性
46.5%

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0

シューティングゲーム

アクションゲーム

対戦アクションゲーム

対戦格闘ゲーム

アクションRPG

シミュレーションRPG

スポーツゲーム

レースゲーム

パズルゲーム

歴史シミュレーションゲーム

育成シミュレーションゲーム

その他のシミュレーションゲーム

サンドボックス

音楽ゲーム

テーブルゲーム

アドベンチャーゲーム

その他／わからない
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クラスター7 ちょっぴりゲームタイプ（5.3％）
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因子得点

利用ゲーム数が少なく、

頻度も最も低い非ゲーマータイプ。

⚫ 男女とも1割程度。年代が高くになるにつれて、
増加する傾向がある。

⚫ ゲーム、トレーディングカードの経験はあるものの
他のクラスターに比べ、遊戯ゲーム数などが非常に少ない。

⚫ アプリゲームのプレイ頻度も最も低い。

ゲームジャンル

特徴的データ

年間のゲームソフト購入数
（ダウンロード数含む）

※アプリゲーム除く

平均値

3.20本
（3.45本）

中央値

0本
（1本）

ゲームソフトの年間購入金額

平均値

5,278円

中央値

0円

女性
45.0%

男性
55.0%

男女比

-2

-1

0

1

2

積極性

クオリティ重視

すき間時間

の活用

コミュニケーション

ツール

非依存性

依存性

（反転版）

RACING SIMULATION MUSIC PUZZLE

SHOOTING ACTION RPG SPORT
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